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Un article, publié en janvier 2025 dans Agricultural and Food Economics,
s'intéresse a 1'influence de 1'origine géographique et du go(t des miels sur
le comportement des consommateurs, a partir d’une enquéte menée dans un
supermarché espagnol auprés de 130 clients. Deux protocoles ont été
appliqués, 1’un « en aveugle », ou les consommateurs n’avaient acces qu’aux
informations disponibles en situation d’achat réelle (prix, origine,
apparence), l’'autre « informé », dans lequel ils goltaient les miels. Les
résultats montrent que la connaissance de l’'origine géographique du miel
impacte 1’appréciation gustative des consommateurs et que le consentement a
payer est plus influencé par l’'origine géographique que par le golt. Les
auteurs estiment, en conclusion, que le miel produit et vendu localement a un
réel potentiel d’augmentation de sa part de marché en grandes et moyennes
surfaces.
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