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Dans un article publié en mai dans la revue Food Policy, des chercheurs suédois
étudient l’effet des labels carbone sur la consommation de viande hachée ou de
substitut. Ils réalisent une expérience de choix auprès de 1 052 individus pour
lesquels  ils  disposent  également  des  données  de  consommation  réelle.  Les
participants peuvent choisir entre 6 types de produits : de la viande rouge (100 %
bœuf, ou mélanges 70-30 % bœuf-porc, 50-50 % bœuf-porc), un produit hybride (viande
rouge et légumes), du poulet ou un substitut végétal de viande. Pour tester l’effet
du label carbone, deux groupes de personnes sont créés : un groupe traité (exposé au
label) et un groupe de contrôle (figure ci-dessous). Les résultats montrent que les
consommateurs exposés au label sont plus enclins à choisir des substituts de viande
que ceux du groupe de contrôle. Cependant, le consentement à payer est plus élevé
chez les personnes consommant déjà ces substituts, suggérant que les écolabels ne
permettent pas de cibler efficacement les gros consommateurs de viande.

Information sur le label carbone et exemple de choix dans le groupe traité et le groupe de contrôle

Source : Food Policy

Lecture : les colonnes « control » et « treatment » montrent la manière dont les produits sont présentés
aux participants dans le groupe traité et dans le groupe de contrôle.
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