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À partir des requêtes tapées dans le moteur de recherche Google accessibles via
Google Trends, des chercheurs ont tenté de caractériser le rapport des internautes
suisses aux produits phytosanitaires. Le volume de recherches associées aux termes
« pesticides » et « produits phytosanitaires » a doublé sur la période 2011-2019.
Cette  variation  provient  de  l’augmentation  des  requêtes  sur  le  mot-clé
«  pesticides  »  depuis  2017,  alors  que  celles  relatives  à  «  produits
phytosanitaires  »  demeurent  relativement  stables  sur  l’ensemble  de  la  période
étudiée. La connotation négative du terme « pesticide », aux yeux du grand public,
par rapport à « produit phytosanitaire », conduit les auteurs à expliquer cet
intérêt accru des internautes par leur préoccupation croissante quant aux effets de
ces produits sur la santé et sur l’environnement.

Évolution des recherches des internautes suisses dans le moteur Google
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Lecture : évolution entre 2011 et 2019 du volume de recherche relatif allant de 0 à 100, 100 étant le
volume mensuel maximal observé sur la période. Le premier graphique compare l’évolution de ces volumes
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pour le groupe constitué des termes « pesticides » et « produits phytosanitaires » avec le terme
«  initiatives  »  (en  référence  aux  initiatives  populaires  citoyennes).  En  abscisse,  les  dates  de
publication  de  2  rapports  des  Nations  unies  sur  le  glyphosate  (IR1,  IR2),  de  rapports  nationaux
d’évaluation sur l’impact environnemental des pesticides (NR1, NR2, NR3), ainsi que les dates clés des 2
initiatives populaires (PI1, PI2) et de leurs différentes étapes. Le deuxième graphique compare les
volumes relatifs des recherches incluant le terme « pesticides » à ceux des requêtes incluant « produits
phytosanitaires ».

L’évolution de ces tendances sur la période 2011-2019 et leurs discontinuités sont
ensuite  mises  en  regard  des  dates  de  parution  de  rapports  internationaux
particulièrement  médiatisés,  ou  de  lancement  d’actions  politiques  d’initiative
populaire, relatifs aux produits phytosanitaires. Un premier point de rupture, en
2014, inaugure pour trois ans une hausse des requêtes, particulièrement visible aux
dates de parution de deux rapports des Nations unies sur le glyphosate (2015 et
2016). Le deuxième point de rupture, en 2017, montre un intérêt renouvelé des
internautes.  Il  intervient  à  la  suite  du  lancement  d’une  première  initiative
populaire citoyenne demandant une réduction de l’utilisation des pesticides au moyen
d’une révision constitutionnelle. Les pics de recherches de cette période coïncident
avec les phases de mise en œuvre des deux initiatives populaires : collecte des
signatures, dépôt de l’initiative, publication du rapport par le Conseil fédéral
suisse. Les chercheurs voient ainsi en Google Trends un outil d’analyse et de
détection  des  préoccupations  des  citoyens,  pouvant  conduire  à  des  actions
collectives, particulièrement sur les sujets agricoles porteurs d’enjeux importants.
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