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L’excellente collection « Repéres » des éditions La Découverte continue a remplir sa
mission de vulgarisation des connaissances scientifiques, en mettant les savoirs les
plus récents a disposition d’un public non expert. Ce livre de J.-M. Cardebat,
professeur et chercheur a 1'université de Bordeaux, en est un parfait exemple, qui
offre en peu de pages une complete et claire introduction a 1’économie mondiale du
vin.

L'ouvrage se compose de quatre chapitres bien documentés, précis, s'appuyant sur des
données et travaux parmi les plus récents. Le premier, consacré aux évolutions de
1'offre, en détaille les grands déterminants, l’internationalisation rapide, en
insistant sur 1’extréme diversité des vins et sur les phénomeénes de concentration et
d’intégration verticale. Le deuxieme traite de la demande, abordée sous ses
dimensions culturelles, sociales et économiques : valeurs et symboles conditionnant
les pratiques des consommateurs, modes de perception de la qualité, réle de
prescription des experts et des réseaux sociaux, nouvelles sensibilités
environnementales et sanitaires. Les pages suivantes décrivent les marchés, leurs
différents modes d’organisation, leur rapide internationalisation, et surtout leurs
processus de régulation (droits de plantation, contréle des fraudes, maitrise des
gquantités offertes, signes de qualité, création de marques, prévention de
1'alcoolisme). Enfin, le dernier chapitre analyse la dynamique des prix du vin,
particuliérement instables et difficiles a anticiper, sans marché a terme, et
exposés a la financiarisation du secteur.

En conclusion, 1’auteur déclare que le vin est « un objet d’étude parfait pour
1’économiste tant il lui permet d’'appliquer ses concepts et ses méthodes d’analyse »
(p 117). Son ouvrage est une preuve vivante de cette affirmation, puisqu’au-dela des
nombreux phénoménes et terrains empiriques décrits, il mobilise largement les
travaux et résultats de 1’économie agricole (stockage, formation des prix), de
1’économie industrielle (filiere, qualité, asymétrie d’information), de 1’économie
environnementale (durabilité, externalités), de 1'économie publique (certifications,
enregistrement des transactions). Treés intéressantes également sont les réflexions
en termes de « biens culturels », d’industrie du luxe, d’actifs financiers, de
segmentation de marchés, de mondialisation : le marché du vin gagne 1’'ensemble de la
planéte et est un remarquable condensé des heurs et malheurs de la globalisation.
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