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Début novembre, FranceAgriMer a mis en ligne, dans sa collection des Synthèses, un
bilan de l’évolution de la consommation de desserts par les ménages français, de
2008 à 2014. Basée sur des données de panel (KANTAR Worldpanel) portant sur les
achats pour la consommation à domicile (ceux en boulangerie et le « fait maison »
n’étant pas inclus), cette analyse montre que la part des desserts dans le budget
alimentaire total reste stable sur la période étudiée, aux alentours de 17,5 %. Des
écarts importants se dégagent entre produits, avec deux catégories achetées par la
quasi-totalité des ménages : les fruits frais (28,6 % du budget des desserts) et
l’ultra-frais  (26,8  %).  Ce  document  présente  des  analyses  fines  selon  des
caractéristiques des ménages (composition, statut financier, âge), déclinées pour
trois sous-univers de produits substituables : les produits à base de fruits, les
desserts lactés, les autres desserts. Le graphique ci-dessous illustre des résultats
obtenus pour la première catégorie :
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Source : données Kantar Worldpanel – estimation FranceAgriMer (moyenne des indices de QAp 100 par UC
calculée sur la période 2008-2014)
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