Edition 2016 de 1’étude Les Francais
et la consommation responsable
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Les résultats de 1'étude Ethicity-GreenFlex Les Francais et la consommation
responsable, conduite depuis 2004, ont été rendus publics le 30 mai. Parmi les
éléments mis en avant par cette enquéte conduite auprés d’un échantillon de 4100
personnes, représentatif de la population, il apparait que « consommer de maniére
responsable » est synonyme, pour une majorité, de « consommer autrement (produit
éco-labellisé, certifié éthique, local, moins polluant) ».

La santé et le bien-étre, le local et la répartition de la valeur apparaissent comme
trois motivations clés. 89 % des personnes interrogées (+ 3 points par rapport a
2014) choisissent leurs aliments pour rester en bonne santé, 38 % (+ 5 points)
consomment moins de viande et 68 % sont préoccupées par le bien-étre animal lors de
l'acte d’achat. Par ailleurs, les Francais estiment a 46 % (+ 9 points) que les
distributeurs ont pour responsabilité de respecter la répartition de la valeur entre
les différents intervenants et, pour 65 % (+ 5 points) de faire travailler des
producteurs locaux. Enfin, 1’enquéte révele une « conscience accrue » suite a la
COP21, avec une persistance des inquiétudes environnementales (pollution,
réchauffement climatique, biodiversité).
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