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Le CRIOC (Centre de recherche et d’information des organisations de consommateurs) belge
a analysé quelque 500 produits alimentaires qui ont été introduits sur le marché en 2010,
et a identifié les principales tendances d’innovation. Ainsi, il s’avère que le motif
d’innovation le plus fréquent vise à améliorer le goût du produit. L’étude montre
également que tous les pays n’innovent pas de la même manière. Ainsi, la Belgique occupe
une position proche des innovations françaises ou hollandaises alors que l’Italie innove
surtout dans le secteur des apéritifs et snacks et se focalise sur la recette et
développe la sophistication des produits. Les innovations en provenance des Etats-Unis
sont focalisées sur le bénéfice santé et la technologie.
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